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NRO ACTIVIDAD
DE FECHA HORARIO LUGAR TEMAS TEORICA PRACTICA
CLASE
MARZO
Presentacion de la catedra y Ej_erc!uo_prellm[ngr. PeS|gn thlnk,mg..
; . Ejercitacion definicion del desafio de la
08/03 . del equipo docente. Escenario. Procesos. Consumo. . s ,
1 14 a 18 hs. Anfiteatro Este. . ) . innovacion comercial.
Unidad 1a: El contexto Oportunidad.
actual de la consumo.
. Mercado. Segmento. Segmentacién. | Armado de bases para equipos de
2 15/03 14a18hs. Anfiteatro Este. Unidad 1a. Conceptos, Consumo. Clientes. Sicologia del trabajo y de ideas de proyectos.
procesos y herramientas. .
proceso de las necesidades, deseos y
demandas.
Posicionamiento. Estrategia.
Objetivos. Etapas. Invitado. Inicio de
. a i g : .
3 22/03 14 218 hs Anfiteatro Este. Unidad 12y b. consultag wrtqales. Restructur.auon Consignas para el trabajo grupal en
de espacios virtuales de trabajo y los proyectos.
acompafiamiento. Invitado.
La identificacion de necesidades, Uso de herramientas como Canvas,
4 20/03 14 a 18 hs. Anfiteatro Este. Unidad 1: Generalidades de |valores, deseos y demandas en los Mapa de empatia, mapa de propuesta

la comercializacion.

clientes. Dimensiones humanas.
Invitado.

de valor. Proceso de segmentacion.

ABRIL
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5 05/04 14 a 18 hs. Anfiteatro Este. Unidad 2 Dlagnostlco dg El sentido de investigar, las etapas, 2_ entrega: Mapa.s..
competitividad del negocio. |los recursos. Redes y datos. Invitado. | Ejercicios. Exposiciones grupales.
. ) Los objetivos de la investigacion. La R L
6 12/04 14 a 18 hs. Anfiteatro Este. .Umda.d 2a'.,el rol de la informacion que falta para decidir. Las 3 ent.rega..,prlmera etapa en la
investigacion. P . investigacion.
fuentes y técnicas. Invitado.
. i . Herramientas de analisis,
7 19/04 14218 hs. Anfiteatro Este. Unidad 2b: la proyeccion de procesamiento y proyeccion de La herramienta Design thinking.
la demanda. .
resultados. Invitado.
Design thinking. de 1a Imsstigacion de mercados,
14 a 18 hs. ' Unidad 2: habilidades del La creatividad y la innovacion: nvesty y
8 26/04 Anfiteatro Este. | . . . ; exposiciones grupales en consulta.
investigador. conceptos, sentido, etapas. Tipos'y
clasificacion de innovacion.
Planteo de las bases para el para el
parcial.
MAYO
Recursos para procesar la
investigacion. Proyeccion de la Revision del proceso de observacion
Feriado Anfiteatro Este. | Unidad 2, 4: La propuesta investigacién y su programa con oo b - '
9 03/05 Disefio sobre la comprension del
de valor. presupuesto. . : ;
et cliente y de las dimensiones humanas.
Eleccion de los temas grupales a
exponer de la U3.
Big data. Creacion del bitcoin chino, Etica en innovacion y en marketing.
. i . ; . Enterprise DT. Economia de colores,
Unidad 3: Tendencias que | critpo monedas, agricultura de ; ia circul
14a 18 hs , impactan en el marketing precision, carne desarrollada en Naranja. Economlq cireu’ar.
10 10/05 ' Anfiteatro Este. ' ' Blockchain. Industrias 4.0.

Exposiciones grupales,
instancia evaluativa.

laboratorio, biologia sintética.
Calentamiento global. Web 3.
Metodologias agiles.

Computacion cuéntica. Biorobotica.
Realidad virtual y realidad aumentada.
Inteligencia artificial.
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Branding, la marca en la o .
comerciglizacién. Packaging, el BtoB. BtOC.' Pricing, el Precio vs el
Unidad 4a.b: la propuesta envase en productos, el entorno en valor del cI|en'§e y para el cllgnte en
11 14 a2 18 hs. . - o . . CONsSuUmMo masivo y en negocios.
17/05 Anfiteatro Este. | de valor. Construccion del los servicios. Marketing offline, la Marketing industrial. Observatorios de
modelo canvas. comunicacion, los canales, la marketing reco ilaéién analisis e
publicidad vs los medios digitales y . g, fecop '
tradicionales. interpretacion de mercados.
Canales de relacionamiento. Proceso
12 24/05 14 a 18 hs. Anfiteatro Este Unidad 4c.d: Construccion | de vinculacion comercial Fuentes de | Revision de la propuesta de valor y de
" | del modelo Canvas. recursos y alianzas, tipos y las caracteristicas del bien.
alternativas. Invitado.
Revision de proyectos
Parcial de las unidades 1, Taller ¢ Como presentar el g;:ﬁﬁﬁ?dzg Icr):r;eeﬂ%s: dolor,
H 7 1 1
13 31/05 14- 18 hs Anfiteatro Este. 2,3y 4. Escrito y qral. proyecto de fprma oral? competidor, segmento, ventaja
Conceptual y practico. Recomendaciones de formas "
de exposicion. Invitado competitiva, Key success
' ' factors, Go to market,
Monetizacion.
JUNIO
Presentacion de los
proyectos grupales con
07/06 . referentes y docentes de
14 13 a 18 hs. Anfiteatro Este. otras materias (instancia e  Grupos 1-xx .
evaluativa sobre impactos,
innovacion y creatividad).
9-12 hs Entrega Subir al drive la version terminada, corregida y completa del Sobre el programa, contenidos de
15 14/06 correcciones | proyecto. clases y libros. También videos
del proyecto. | Recuperatorios de los parciales: U1, U2, U3y U4 indicados.
27107 14-18h Publicacién de notas de cierre.

El cronograma esta sujeto a modificaciones por parte del equipo docente y autoridades de la Facultad si fuese necesario.
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Los aspectos evaluables en las entregas son la puntualidad (los archivos son entregados en la carpeta del proyecto hasta la fecha de entrega pactada, luego
de ésta, el puntaje decrece en este aspecto), presentacién (sea escrita u oral, con uso de texto o gréaficos, se valora la creatividad y originalidad en el uso de
herramientas como Trello, Mir6, Padlet, Mentimeter, Kahoot, TikTok, Powtoon, Genially, Prezy, Picktochard, Mindomo, etc. y la evidente participacion de los
integrantes del equipo), los contenidos (elaborados con profesionalidad, tecnicidad, completo y pertinente), el proyecto (innovador y con impactos sociales,
econdmicos, culturales y ambientales).

Los parciales incluye los contenidos de la U1, U2, U3, U4. Se contempla una instancia de recuperatorio. Se proyectan instancias de evaluacion semanal.

El segundo parcial comprende los contenidos de la U3. Cada grupo elige y desarrolla un tema, sobre cual es el impacto que genera el tema en la sociedad.
Cada tema tiene un impacto ético/ social/ ambiental. Cual es el beneficio y qué consideraciones personales realizan. Es una presentacién de 10 minutos
maximo, con el soporte visual que se desee. Una vez terminada la exposicién se indican las fuentes utilizadas y pueden plantearse preguntas sobre el tema

a cualquier integrante del grupo.
Las clases son presenciales en el Anfiteatro Este del edificio de Gobierno, salvo indicacion de cambio, los dias miércoles de 14-18hs.

Prof. Titular Ing. Raymond Schefer.
Adj. Mg. Ménica E. Garcia Tello
Mendoza, 23/03/2023.
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