
Bienvenidos:

2da Clase, 

15 de marzo, 2023,

COMERCIALIZACION 2023



“Construyendo buenas prácticas de innovación con impactos 
sociales, ambientales y económicos, para mejorar los procesos de 

trabajo de los Recuperadores Urbanos en articulación con la 
Municipalidad de Godoy Cruz, la FCPyS y la Fac. de Ingeniería.”



Proyecto 2023 de Prácticas Sociales 
Educativas.

● Desafíos del Punto Verde: 
procesos productivos eficientes y 
de impacto.

● Problemáticas de los 
Recuperadores urbanos: 
seguridad, higiene, autonomía.



Proyecto 2023 de Prácticas Sociales 
Educativas.

● Actividades: reuniones, 
visitas, salidas, talleres, 
búsqueda de antecedentes, 
propuesta de buenas 
prácticas.

● Beneficios: devolución social, 
equipo interdisciplinario, 
empatía profesional, puntaje 
para becas de movilidad 
estudiantil  competencias  Cv 



Contactos para consultas o participación:

Horacio Manzur: 
horacio.manzur@ingenieria.uncuyo.ed

u.ar

Mariana Sammartino: 
dramsammartino@gmail.com

Mónica García Tello: 
monica.garcia.tello@ingenieria.uncuyo.

edu.ar



1ra visita al Punto Verde: 

Viernes 17/03: 9:45h.

Calzado cubierto.

Fotos al espacio, al proceso, evitar fotos a 
los 

rostros de los recuperadores.



Guía de reflexión crítica para la 1ra visita al Punto Verde:

1. ¿Cuáles son las herramientas que me aporta la 
materia vinculada al proyecto que me encuentro 
cursando y que permiten mejorar el proceso de 
trabajo de los recuperadores?

2. ¿Cuáles problemas observo en el proceso 
productivo que pueden mejorarse con buenas 
prácticas de diseño, ingeniería, higiene y 
seguridad?

3. Ud. piensa que los cambios de los procesos o 
prácticas laborales podrían mejorar la calidad 
d  id d  l  t b j d  ó  i i  



Agenda del día:

• Invitación al Proy. PSE.
• Evaluación semanal.
• Programa y Cronograma.
• Desarrollo de la U1a.
• Break.
• Invitados.
• Exposiciones grupales.



Comercialización: el programa.



4 unidades: 

modalidad 

de clase invertida.



Organización de las actividades:



Los grupos en 
el drive.

1. Qué es el marketing? Aspectos positivos y 
negativos. Conclusiones propias

2. Qué es la estrategia? Para que sirve? 
Cuándo utilizarla?

3. Qué es un plan de negocios? En que nos 
ayuda?

4. Qué es /implica la sustentabilidad?

Herramientas ChatGPT, Wikipedia, Google, 
etc



Organización de las actividades:

• Las clases: 4h miércoles 14-18h Anfiteatro este.
• Las consultas: martes 8h con turnos programados, híbridas.
• Las prácticas: grupales, entregables con vencimiento.
• Los grupos: 4 heterogéneo-homogéneo.
• Asistencia: 80%, 15 clases, hasta 2 justificables.
• Evaluaciones: cada clase con Kahoot y exposiciones de avances.
• Promoción ponderada (personal): asistencia, evaluaciones, 

actitudes: 7 (siete).



Inscripciones: 06/3-10/3.
Cursado: 08/3-14/6.

• Estar inscriptos. También matriculados.

• Disponer de 60 horas de cursado y su equivalente en actividades 
complementarias.

• Estudiantes vocacionales, gestionar documentación (fotocopias de DNI, acta 
de nacimiento, analítico de facultad, nota de presentación al director de 
carrera) para volverse estudiantes de Ingeniería.



Expectativas y proyección:

¿Para qué sirve

lo que 

aprendemos?



Las competencias que aprendemos: prioridades y valores.

+ Conocer, saber

+ Para impulsar 
impactos,

+ Decidir con 
compromiso y 
responsabilidad.



Fuentes de datos y consulta:



Fuentes de estudio y consulta estadísticas:



Fuentes de estudio y consulta:



Fuentes de información y consulta:



Fuentes de datos y consulta:



Fuentes de estudio y consulta:
P. Kotler y A. Osterwalder.

Moderador
Notas de la presentación
Luego del break.,,



PENSAMIENTO 
ESTRATÉGICO

Unidad 1:



LOS PASOS HACIA EL FUTURO

Reconocer
el entorno



Futuro
Previsible

Futuros
Alternativos

Abanico de 
Futuros

Auténtica
Ambigüedad

Alta Complejidad
Nuevos Mercados
Innovación Constante

Ruptura
Turbulencia
Imprevisibilidad

Fuente: Harvard Business Review “Estrategias en Tiempos de Incertidumbre”

Varios escenarios 
posibles 
> Dinámica competitiva

> Certidumbre
Entornos / Mercados 
Estables
Monopolios / Oligo

FUTUROS 
POSIBLES



EJEMPLO DE CAMBIO DE CONTEXTO



Trabajo práctico 2: U1: 15/3:
El último estudio realizado por el Centro de 
Estudios de Nutrición Infantil arrojó datos que 
evidencian la importancia de tomar conciencia 
sobre la implicancia que produce esta enfermedad 
en la actualidad.

• 6 de cada 10 adultos presentan exceso de peso.
• El 30% de los niños en edad escolar padece 
sobrepeso y el 6% obesidad.
• Argentina es uno de los tres países de la región 
con más ventas anuales por persona de productos 
ultraprocesados.
• Por persona se consumen 131 litros anuales de 
bebidas gaseosas.
• El consumo de frutas disminuyó un 41% y el de 

  



Trabajo práctico 2: Consigna: expo próx. Clase y al drive 
hasta el 20/3.

Con su grupo asignado la clase anterior.

• Revise el entorno de esta problemática.

• Identifique segmentos con sus demandas.

• Exponga lo investigado y muestre de la 
investigación, buenas y malas prácticas 
empresarias.

• Proponga estrategias de marketing si usted 
fuera un proveedor de alimentos o de servicios 
complementarios, con responsabilidad e 
impactos en sus prácticas comerciales.



HORIZONTE TEMPORAL
FUTURO

GERENTE

EMPRENDEDOR

VISIONARIO

R
O

L

3r Horizonte
Visualizar/ Transformar/ Explorar

PRÓXIMOAHORA

2do Horizonte
Planear/Desarrollar/Iterar

1r Horizonte
Actuar/Adminsitrar/ Sostener

PUNTO DE PARTIDA EXTERNO: 

EL CAMINO DE LA INNOVACIÓN



Futuros Posibles

Eje Temporal

H1

Futuro
cercano
(proyectado)

Futuro
Cercano
Posible

Futuro
Deseado

Ej
e 

Fu
tu

ro
s



¿QUÉ CAMBIÓ?
¿QUÉ ES NUEVO?



BLOCKCHAIN
BODEGA COSTA FLORES TRAZABILIDAD







REALIDAD VIRTUAL

VR

WALMART

https://readysetvr.com/virtual-reality-walmart-store-environment/


CRECIMIENTO INTERANUAL



TRES IMPACTOS CLAVE

• En el cliente y sus expectativas/ forma de vida.
• En el aporte de la tecnologia / productos, procesos o servicios.
• En el rol de la competencia /actual o potencial.



RECONOCER EL 
ENTORNO



¿Cómo
empezar? 

Reconocer
el entorno



¿SEÑALES 
RELEVANTES 

DEL BANI ? 



Las SuperApps. 
La sustentabilidad. 

La innovación. 
La digitalización y la confianza. 

Las monedas digitales. 
Las operaciones inteligentes.

El talento. EL BANI DESDE ACCENTURE



UN NUEVO ENTORNO COMPETITIVO



Proyecto final de estudio:

• Objetivo.

• Docentes.

• Proceso de trabajo.

• Oportunidades de articulación y proyección de la carrera.
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