
Storytelling
o el arte de contar historias.



Objetivo = conexión emocional

En dos planos:

Racional, que apunta a los procesos lógicos de las personas.

Instintivo, que abarca lo emocional del ser humano.



Storytelling



STORYTELLING





Storytelling



brands that tell more, sell more.1



¿Cómo contamos buenas historias?



Creatividad + honestidad





Las personas pueden ser marcas, 
pero las marcas
jamás podrán ser personas.
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1. Mensaje
Quién, Qué, Dónde, Cuándo, Porqué y Cómo.

Y lo más importante ¿para qué? 





2. Conflicto
El Conflicto es la Fuerza Motriz de una 

buena historia. Sin conflicto, no hay historia.

Sin historia no hay engagement.





3. El personaje
Los humanos sólo identificamos a una 

marca o una persona por una idea: 

Una marca = una idea

Una idea = personalidad de marca

Una personalidad = un arquetipo



¿Qué significan?

Representan patrones de comportamiento, 

una especie de imágenes universales que 

forman parte del inconsciente colectivo.

Los 12 Arquetipos de Personalidad 

de Carl Gustav Jung son: 

El Inocente, El Hombre Corriente, 

El Explorador, El Sabio, El Héroe, 

El Forajido, El Mago, El Amante, El Bufón, 

El Cuidador, El Creador y El Gobernante.













4. La trama
El argumento que hace que todos estos 

elementos se unan en forma de contenido 

en cualquier formato: publicidad, redes

sociales, blogs, email mkt, sitio web,

influencers, etcétera.    



Si no hay emoción, no hay conexión,
sino hay conexión, no hay experiencia,
sino hay experiencia, no hay recordación,
sino hay recordación, no hay marca.
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no hay historia que no merezca
ser contada.

tankiú!
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