
Propósito y desafío del futuro Ingeniero para un mejor Marketing:

Si tus acciones inspiran a 
otros a soñar más, aprender 
más, hacer más y ser 
mejores, eres un líder.” John 
Francis “Jack” Welch Jr.



¡BIENVENIDOS!

Comercialización 2024



EQUIPO 

DOCENTE:

 Mónica García Tello, Licenciada en Marketing y 
Magister, Especialista. Profesora Adjunta.

monica.garcia.tello@ingenieria.uncuyo.edu.ar

 Raymond Schefer, Ingeniero Industrial, MBA, DBA. 
Profesor Titular. 
raymond.schefer@ingenieria.uncuyo.edu.ar

 Román L. Fernández:  Ayudante de Segunda. 
Estudiante avanzado de la carrera Ingeniería 
industrial.

 Contacto de la Cátedra: 
comercializacion.fing@gmail.com

mailto:monica.garcia.tello@ingenieria.uncuyo.edu.ar
mailto:raymond.schefer@ingenieria.uncuyo.edu.ar
mailto:comercializacion.fing@gmail.com












FORMA DE 

TRABAJO centrada 

en la formación de 

las competencias 

profesionales:

• Asistencia y Participación proactivas.

• Desarrollo de actividades de cátedra 

(trabajos en clase, evaluaciones).

• Trabajos vinculados a la industria, la 

innovación comercial  y orientados al 

triple impacto.

• Cumplimiento de aspectos formales 

(entregas, asistencia).

• ACTITUD.



EQUIPOS DE 

TRABAJO: 1. 4 INTEGRANTES. 

2. ODS de interés común y 
complementariedad de diversidades de 
perfiles de los integrantes.

3. Comunicar los integrantes del grupo e 
Idea de proyecto elegida por correo.

4. Buscar contacto y reunión con los 
referentes del proyecto propuesto.

Avanzar en el acceso al material de 
estudio y trabajo.





Los objetivos de desarrollo sostenible.



La promoción de la 

materia: 

Ponderación:

• Asistencia a clases.

• Asistencia a consultas.

• Evaluaciones semanales.

• Exposición de tema de la U3.

• Examen global integrador.

• Presentación exposición final.

• Entregas del proyecto 
innovador e impacto.



Hacemos marketing:

• Miramos alrededor y 

• Encontramos estudiantes que no conocemos. 

• Hacemos grupo de 4 y nos presentamos. 

• Tomamos un concepto de marketing, interpretamos qué 

es y buscamos un ejemplo donde se aplica.

• Exponemos las reflexiones del ejercicio.



El Marketing según: 

Peter Drucker.1. The main of marketing is to know and 

understand the customer so well the product

or service fits him and sells itself.

 2. Marketing is not a function, it is the whole

business seen from the customer´s point of view.

 3. Marketing and innovation produce results; all

the rest are costs.









Los eventos como espacios de vínculos 

y formación.



Evaluaciones (Kahoot) semanales:



Próxima clase:

miércoles 13/03/ 2024.

1. Traer grupo de trabajo y tema del proyecto.

2. Acceder a los materiales.

3. Automatricularse en el aula abierta.

4. Estudiar para kahoot.

5. Traer imágenes de productos que responda a 
las tendencias.

6. Exponer los ejercicios sobre la foto de un 
producto que responda a una tendencia. 
También con el grupo elegir un concepto de 
marketing y elegir una buena y una mala 
práctica.



El desafío de los equipos y de los proyectos:



Ideas de proyectos: invitados.

• Lic. Silvina Salinas: AIKEN, ITA Ingeniería y tecnología del 

agua SRL; Agrosense agricultura de precisión, Green 

Scent Company productores de orégano de San 

Carlos.

• Pablo Eitner: Crowdi.

• Prácticas sociales educativas: Municipalidad de 

Guaymallén y Cooperativa de trabajo.

• Lic. Carolina Suarez Garces: Promendoza.


