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N° DE FECHA HORARIO LUGAR TEMAS ACTIVIDAD
CLASE TEORICA PRACTICA
MARZO
1 6/03/2024 | 14a18hs | Aula10 Introducc 1A: Caracteristicas del contexto de Presentacion de ideas de proyectos, armado de
i6n U1l consumo y su impacto en la grupos, prese{ntz.auon dc? la moda!ldad de cursado.

comercializacion. El rol del ingeniero Invitados: Practicas socio educativas Punto Verde
industrial en el proceso. Roles y modelos Guaymallén, Crowdi Pablo Eitner, IDR con Silvina
de actuacion a fin de impactar en la Morales.

2 13/03/2024 | 14a 18 hs Aula 10 u1/u3 cadena de valor. Del entender la | Kahootsemanal de clase anterior. Recomendaciones
problematica a definir las herramientas a para exposicién U3. Armado de grupos y temas.
la aplicacién practica de las misma Ejercicios de tendencias y de marketing.

El escenario actual de los negocios. La Invitados: eguiPo de proyecto ﬁnal.y alumnos que
comercializacién como  concepto y finalizaron su proyecto final.
herramienta. El rol y etapas de un plan de

3 20/03/2024 | 14 a 18 hs Aula 10 ui1/u3 g?)%?c(izl)onsémiePnStI(():OlogIIDaete(?Ceitlﬁn Cogzum?a. Invitados. Kahoot semanal. Desarrollo de la U1:
oportunidad. ; Dolor oportunidad conceptos de estrategia, aplicac.ion(.e? en eIIrTu.Jndo
remedio.  oferta: démanda' ventaje; actual, casos puntuales de aplicacién, andlisis y
competit,iva. ’ ’ desarrollo de mercados, conceptos clave para
1B: Conceptos de Estrategia. Mercado, segmentar una base de clientes. Ejercicio: definicidn
Segmentacién: secuencia, requisitos, de mercado y segmento. Exposiciones U3: 1Ay ODS.
criterios y variables. Objetivos. Desarrollo Presentacion de modelo completo de plan de
del modelo de negocios. Presentacion del negocios.

4 27/03/2024 | 14a18 hs | Aula 10 u1/u3 modelo completo de un negocio. | Invitados. Kahoot semanal. Desarrollo U1: psicologia
Innovacién comercial. La importancia del |  del consumo, posicionamiento, Dolor, oportunidad,
triple impacto: economico, social y remedio, oferta, demanda, ventaja competitiva,
ambiental en la creacion de la propuesta | innovacién comercial, triple impacto. Exposiciones U3:
de valor. El valor social del marketing modelos de comercializacién digital, formas y
como oportunldaFj de crecimiento para metodologias de construccién. Desarrollo del
las empresas regionales ejercicio.
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ABRIL

5 3/04/2024 | 14a18hs Aula 10 u2/uU3 2A: Habilidades del observador. Entorno Kahoot semanal. Desarrollo U2. Exposiciones U3.
dei cliente. de la competenci.a de la Ejercicios de herramientas sobre proyecto grupal.
tecnologia y de la empresa. Velocidad del Invitados -

6 10/04/2024 | 14a18 hs | Aula 10 U2/U3 | cambio. El impacto de la informacién y el Kahoot semanal. Desarrollo U2. Exposiciones U3.
valor de la Data. El rol de las redes. Ejercicios de herramientas sobre proyecto grupal.
Cambios en el contexto tecnoldgico, Invitados

7 17/04/2024 | 14a18 hs | Aula 10 U2/U3 | social y medioambiental. Kahoot semanal. Desarrollo U2. Exposiciones U3.
2B: Fuentes y variables. Metodologias Ejercicios de herramientas sobre proyecto grupal.
para la investigacién. Herramientas y Invitados —

8 24/04/2024 | 14a18 hs | Aula 10 u2/uU3 procedimientos. Desarrollo la validacion Kahoot semanal. Desarrollo U2. Exposiciones U3.
de la estrategia competitiva. Ejercicios de herramientas sobre proyecto grupal.

Invitados
MAYO

9 8/05/2024 | 14a18hs | Aulal0 u2/uU3 3A: Principales ejes sobre los cuales se Kahoot semanal. Desarrollo U2. Exposiciones U3.
Co'nstruye la reali(J:iad actual: su definicion Ejercicios de herramientas sobre proyecto grupal.
alcance y aplicacion. Las oportunidades Invitados
del tema para los proyectos. Su relacion
con la innovacién comercial. Los
aspectos  positivos y  negativos.

10 | 15/05/2024 | 14a18hs | Aula 10 U4/u3 | Beneficios, recomendaciones en su |  Kahoot semanal. Desarrollo U2. Exposiciones U3.
implementacion. Fuentes de informacion, Ejercicios de herramientas sobre proyecto grupal.
estudio y referencia de instituciones. Invitados
3B: El rol del cliente en el proceso
comercial. Puntos contacto y percepcion
de valor. Aspectos a tener en cuenta para
construir relaciones de largo plazo
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11

22/05/2024

14 a 18 hs

Aula 10

u4/u3

12

29/05/2024

14 a 18 hs

Aula 10

u4/u3

3C: El impacto de la sustentabilidad. Las
nuevas economias. Economia circular.
Modelos de inclusién. Comercializacion
analégica y digital: de los medios
tradicionales al impacto de la tecnologia
en la comercializacién. Conclusiones y
reflexiones sobre principales tendencias
y modelos econdmicos, tecnoldgicos,
ambientales, sociales, culturales que son
claves a futuro.

Kahoot semanal. Desarrollo U2. Exposiciones U3.
Ejercicios de herramientas sobre proyecto grupal.
Invitados

Kahoot semanal. Desarrollo U2. Exposiciones U3.
Ejercicios de herramientas sobre proyecto grupal.
Invitados

JUNIO

13

5/06/2024

14 a 18 hs

Aula 10

u4/u3

14

12/06/2024

14 a 18 hs

Aula 10

u4/u3

4A: Tipos de innovacién. Bienes fisicos:
propoésito y clasificacion; composicion de
niveles: basico, complementario,
diferenciado  ecuacion estratégica.
Innovacion. Concepto de producto vy
marca. Envase, embalaje, etiqueta.
Aspectos relevantes de los servicios.
Diferencia entre productos y servicio.
Modelos de estructuracion de los
servicios. Expectativa y percepcion.
Modelo de brechas. Percepcion de la
calidad.

4B: Modelo de relacionamiento con las
partes del escenario del negocio.
Proceso de comunicaciéon. Formatos de
comunicacion analdgica y digital. Rol de
la informacién en las decisiones y en el
posicionamiento. Logistica: analisis de

Kahoot semanal. Desarrollo U2. Exposiciones U3.
Ejercicios de herramientas sobre proyecto grupal.
Invitados .Recuperatorios. Exposiciones

Cierre de cursado
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las variables relevantes. Estructura vy
funciones de los intermediarios.
Cobertura y comunicacion en el canal.
Gestion comercial de la venta en la
relaciéon  con los  clientes. La
comercializacién entre empresas.

4C: Conceptos, criterios. Analisis de las
fuentes para crear el valor econdémico:
objetivos organizacionales; percepcion
del consumidor; precios de competidores,
sustitutos y complementarios.
Formulacion de politica de precios.

4D: El ecosistema de colaboracion en el
negocio. El rol de los recursos, las

actividades clave, los aliados
estratégicos, los factores condicionantes
del modelo,

4E: Integracion de los conceptos de
comercializacion.

El ecosistema comercial y el rol del
ingeniero en el analisis, desarrollo vy
puesta en valor de un modelo de
comercializacién exitoso




