
1. ka hoot

2 . U2: e jercicios grupa les de Definición.

3. Desa rrollo de la  Unida d 2 : invita da s.

4 .Repa so de orga niza ción consulta s y próximo ka hoot

AGENDA:



Empresas con propósito. Certifica ciones pa ra  proyectos de 
impa cto. La  eva lua ción de impa cto económico, socia l, 
a mbienta l y cultura l. El pa ra digma de la  co-opetencia y la  
visión glo-ka l. El cuida do de los recursos. La  integra ción de la s 
persona s vulnera da s. La  identida d cultura l en los proyectos. La  
genera ción de beneficios económicos como condición pa ra  los
4 impa ctos.

LOS 4 IMPACTOS REQUERIDOS EN  LOS     PROYECTOS



Casos emprendedores, empresa s sostenibles y 
sustenta bles. Experiencia s con impa cto en la s política s
pública s. Visita s de referentes. Sa lida s instituciona les. 
Ser la  merjor empresa del mundo vs Ser la  mejor
empresa pa ra  e l mundo.

2B. EMPRENDIMIENTOS E
INNOVACIONES SOSTENIBLES.



¿Cuáles son las organizaciones que 
estudian la huella de la humanidad en la 

Tierra y sobre Cambio climático? 
Indicadores de impacto (G1), pronósticos

(G2), recomendaciones (G3), buenas y 
malas prácticas (G4).

6ta clase: 10/9/24.
Unidad 2.



2 herramientasde DEFINICIÓN



DEFINICIÓN



Consultas
17 / 9 y 01/10:

2° Trabajo Práctico (en adelante TP2):
• Individual: ¿Cómo aplico el cuádruple impacto en el ejercicio de mi ser 

ciudadano y profesional? ¿Qué elijo como líder organizacional: ser la mejor del 
mundo o la mejor para el mundo? ¿Hasta qué punto se puede crecer sin 
perjudicar a otros? ¿Cuál es mi propósito como ciudadano y profesional? 
¿Existen políticas públicas de Economía social, Industrias culturales e Impacto 
ambiental? ¿Qué son la economía circular, colaborativa y el pro consumo y 
consumo consciente? ¿Cuáles reglamentaciones (leyes, normas) marcan estos 
impactos en los proyectos?

Salida para conocer proyectos, emprendedores, instituciones que impactan en el 
ambiente, la cultura, la economía y en lo social.

2° Trabajo Práctico (en adelante TP2):
• Grupal: ¿Conozco los impactos de las propuestas similares a nuestro proyecto? 

¿Encuentra riesgos en sus procesos del proyecto? ¿Dónde averiguamos los 
requerimientos técnicos y legales de la gestión ambiental? ¿Puede planificarse 
la gestión ambiental en el proyecto? ¿Conoce cuál es el propósito (el para 
qué?) e impacto principales de cada uno de los proyectos del cursado este 
año?



cCiclostécnicosy biológicos:



¿Cómose recuperanlosrecursos?





Natura, empresa B, 
utilizan la fuerza del 

mercado para dar 
solución a problemas 

sociales y 
ambientales 

(Honeyman, 2014).








Fuente: Felber, 2015.



Eventos: 



COMO SEGUIMOS

Próximo Kahoot 17/ 9: 

Material de la clase de hoy, tb Arq. Sammartino

y capítulo 3 El Empr. Prof.

Con material de Ambiente de la clase del 3/ 9.

- Consultas grupales el 17/ 9: todos los grupos.

- 17/ 9 sin clases: salida reprogramada para el 25/ 11.



Próximoskahoot.

Orden Fecha Contenidos

6mo 17/9 La clase anterior,  capítulo 3 y (Gllén).

7mo 01/10 La clase anterior y capítulo 4.

8mo 08/10 La clase anterior y capítulo 5.

9no 15/10 La clase anterior y capítulo 6

10mo 22/10 La clase anterior y capítulo 7.

11vo 29/10 La clase anterior y capítulo 8.

Recuperatorio/ 
Global

05/11 El kahoot desaprobado o ausente hasta 2.
Todas las unidades de la U1-U4.



Actividadvirtual del 17/9: aula abiertade EmprendInn.

Actividad Horario Descripción

6to Kahoot 8:00h 3 presentaciones de la clases del 10/9  y de 
visita del 3/9, con capítulo 3.

Consulta 8:30h Grupo 3 sobre preguntas y herramientas de 
la U2.

Consulta 9:00h Grupo 1 sobre preguntas y herramientas de 
la U2.

Consulta 9:30h Grupo 2 sobre preguntas y herramientas de 
la U2.

Consulta 10:00h Grupo 4 sobre preguntas y herramientas de 
la U2.



Ejerciciogrupal:  Relevamientode empresas con propósito.

Grupo País Contenidos

1 Argentina.

Cuántas están certificadas. De cuáles rubros. 
Presentación de un caso.

2 Chile.

3 Brasil.

4 Uruguay.



Nos encontramosa las 7:45h para 
salira las 8h enla movilidadde la 

facultad. O biennosencontramosa 
las 9h enel Centro Verde de 

Guaymallén, El Sauce.
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