O Kahoot de la clase del 15/10, Fase Prototipado y Cap. 7.

O Exposiciones del gjercicio grupal sobre Innovacion abierta.
O Desarrollo y cierre de la U3.

O Invitado: Javier Menitti (2:15n).

O 10:20h Invitados referentes de los grupos para Prototipado.



Un emprendedor profesional va aprendiendo a reconocer cudles son los recursos que
necesitard en su emprendimiento a lo largo del proceso emprendedor, asi como las personas
con quienes asociarse para ir construyendo el negocio. 3Como balancean en el equipo los
recursos en funcion de la oportunidad que se esta persiguiendo?




Clase 11°

22/10/2024




O Tridngulo de Sabato y Botana. La evaluacion de la region
Latam. Los factores de apoyo y contencion en los ecosistemas
de emprendedores. El Sistema Nacional de Innovacion. Las
Instifuciones que brindan servicios a los emprendedores y a sus
proyectos innovadores. Redes y comunidades. El factor
confianza en los vinculos de apoyo y cuidado. Visitas de
referentes locales. Salidas a instituciones del ecosistema.
Indicadores. Herramientas y competencias.



O Conceptos. Habilidades. Actitudes. Etapas.
Metodologias y herramientas. La investigacion y el
desarrollo. La propiedad intelectual. Fuentes de ideas
Innovadoras. Componentes de una idea creatfiva y de
una demanda de innovacion. Metodos de Diseno.
Herramientas y técnicas de creatividad en ideas hacia la
ejecucion de la innovacion.




Proximas clases: actividades y lugares.

8-13h
Visita la
empresa
Tassaroli de

Lunes 28 -

San Rafael.

Manica E. Garcia Tello.
Visita institucional y
asistencia a exposicion
del grupo de proyecto en
Tassaroli

U4: Los recurses para
emprender e innovar.
Estudio kahoot capitulo &.

Desarrollo del proyecto, con las técnicas aprendidas y respuestas grupales
eindividuales.

ﬂ La parte
de

imagen
con el
identific

e e

Martes 29
En la Nave
Cultural, en
el encuentro
de
emprended
ores

Noviembre

Etapas de financiamiento en los proyectos. Fuentes de financiamiento.
Préstamos vs Subsidios. El flujo de fondos. Convocatorias. Bootstrapping.
Blockechain. Crowdfunding. Aliados estratégicos. Inversiones, gastos y
costos. Formularios de la evaluacion y formulacion de proyectos. Las
instituciones gue financian. Experiencias de emprendedores que recibieron

8:30-12:30h
En Lodo
Lodar, Lujan
de Cuyo.

Martes 05

Prof. Mdnica Garcia Tello
y Julieta Qelsner.
Invitados: Victor Oliva.
Lucas Vifials y Juan Pablo
Miguel.

Unidad 4: Los recursos para
emprender e innowvar.
Recuperatorios y Global sobre
Intraemprendedorismao.
Exposiciones de los ensayos
de los libros grupales (edicion
del trabajo grupal en 1 pagina
por estudiante, sobre su
aprendizaje y reflexion del
libro leido).

financiamiente. 4° Trabajo Préctico:

Individual: {Cuales son los recursos gue requierc para el primer
tiempo de mi vida profesional? éComo planifico conseguir los
recursos para ejercer mi profesion luego de recibido? iCudles
percibo como ventajas y problemas en las convocatorias para
emprendederes? iCudl es la diferencia entre préstamo o subsidio?
iQuiénes forman mi red de 4F, detallo sus recursos valiosos?
iCualfcudles redes sociales me potencian como profesional
emprendedor innovador?

Grupal: {Cudles son las herramientas pdblicas y privadas de
financiamiente disponibles localmente, accesibles para nuestro
proyecto? éCuales son las bases, condicicnes y partes del
formulario de una alternativa de préstame o subsidic? é Cémo
hacen zlgunos emprendedores ingeniosos para poner en marcha
sus proyectos? iDe cudles recursos disponemos, sin tener gue
comprar o alguilar nueves? {Como podemaos planificar retrasar la
zalida de dinero y adelantar los ingresos en nuestro proyecto?




ow e s |

6mo 17/9 La clase anterior, capitulo 3y (Gllén).

7mo 01/10 La clase anterior y capitulo 4. (+Material 2
invitadas del 10/9)

La clase anterior y capitulo 5.

8mo 08/10

9no 15/10 La clase anterior y capitulo 6
10mo 22/10 La clase anterior y capitulo 7 (+DTh).
11vo 29/10 La clase anterior y capitulo 8.

Recuperatorio 05/11 (Exposiciones grupales de El kahoot desaprobado o ausente hasta 2.
/ Global los libros elegidos) Todas las unidades de la U1-U4.



Material

de

estudio:

S IT B A EMPRE -

CEMNTRO DE EMPREMDEDORES

Libro: El Emprendedor Profesional
Autor: Daniel Miguez

CAPITULO 8
Estrategias para el acceso a recursos clave

Estrategia de preparacion para la presentacion del negocio

La ficha técnica del negocio

Sumario ejecutivo

Presentacion oral del negocio

Plan de negocio

Recomendaciones finales con respecto a la realizacion de un plan de negocio

Objetivos

Analizar cuales son los recursos mas importantes a buscar, cuando buscarlos y
guienes son los tipicos poseedores de dichos recursos.

Comprender una estrategia de preparacion de los documentos y herramientas de
comunicacion del negocio para una efectiva presentacion de los mismos ante los
poseedores de recursos, entre ellos inversores de riesgo.



Téecnicade Modulo 1 Modulo 2

Profotipado

Grupo

grupal

sobre

el proyecto.



Herramientas

y recursos de

[o]
innovacion

abierta:

ETAPA DE
INNOVACION

&

Programade
Intraemprendimiento
p. ej. Google 20% Time

Incubadora de
Innovacion
p. ¢j. Lockhead Skunkworks

Agrupacion de
Colegas
p. ej. Oxfam Future Shapers

Fondo de Riesgo
Corporativo
p. ej. Intel Capital

Comunidad de
Co-Creacion
p. €j. Ford Innovate Mobility

Escucha
Social
p. €j. P&G House Proud Crowd

Ecosistema Abierto
de Ideas
p. ej. LEGO Ideas

Programade
Aceleracion
p. ej. Teléfonica Wayra

Desafio/concurso de
Innovacion Abierta
p. ej. UBS FoF Challenge

De afuera hacia adentro

Fuente: Harwood, R. (2016)

>

GRADO DE
APERTURA




O Socios, management, especialistas, empleados.
O Activos (de saber-hacer) marca, desarrollos, etc
O Activos fisicos como instalaciones y equipamiento.

O Agentes de comercio exterior para importar y
exportar mercaderia.

O Primeros clientes y primeros proveedores.

O Recursos monetarios en ahorros personales,
Inversores e instituciones financieras. Y otros.



el mercado

y el producto

de nuestro proyecto?
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Recursos:

e Conocimiento
e Materiales
e ECONOMICOS
e Mano de obra

El desafio del ejercicio:

Propuestas de bienes: Clientes/ Usuarios:

e Espgcios e Problemas
e Servicios * Demandas.

e Experiencias * Deseos
e Vinculaciones. e Valoraciones.



Beneficios
de O

Innovacio
n abilerta
en el
ambito
educativo:

e Poner en prdactica diversas competencias emprendedoras,

e Vincular estudiantes con el mundo de las pymes, orientar
vocaciones futuras,

e Movilizar docentes hacia metodologias activas para el
aprendizaje,

e Proponer la competencia como excusa para el esfuerzo
productivo,

e Revalorizar las capacidades de los jovenes ante la mirada de
los adultos,

e Relaciona proactivamente a las empresas, l[a academia vy el
gobierno.
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Recursos »  Precios v f J!.-.\L

.nfﬂ:ﬂmx Técnicas y dindmicas »  Cursos »  Asesoramiento »  Barajas

¢No sabes qué técnicas usar

Técnicas de

para conseguir tus objetivos?

@ iPregunta a Sial

Q Busca técnicas de innovacién segin tus necesidades: nombre, utilidad, fases del Design Thinking...

consiste el

Prototipado:

Todas las técnicas de innovacién

EMPATIZA
Mapa de actores
Interaccion
constructiva
Entrevista
cualitativa
Customer journey
Mapa de presente-
Mapa de futuro
Diagrama de
causa-efecto
Diagrama de
Porter
Matriz DAFO
Curvas de valor
Mapa de atraccion
de clientes
World café
Inmersion
cognitiva

EFINE
Perfil de usuario
Matriz de
motivaciones
Mapa de empatia
Blueprint
Matriz RACI
Matriz de impacto
y esfuerzo
Insights
Toolkit
Historias
compartidas
Moodboard
Phillips 6/6

IDEA
Dibujo en grupo
Magquetas
Storyboars
Ser/No ser
Co-creacion
Storytelling
Worldwide ideas
Lego serius play
Brainwriting
Exploracion
semantica
Mapa de ofertas

PROTOTIPA
Mapa

interaccion
usuarios
Evaluacion
controlada
Casos de usos
Infografia
Impact mapping
Método de pesos
ponderados
Seleccion NUF
Mago de oz
Actividades de
reactivacion
Juego de roles
Prototipo bruto

TESTEA
Evaluacion de la
experiencia
Maquetas
Péoster
Evaluaciéon del
contexto
Prueba de
usabilidad
Observacion
encubierta
Mapa de sistema
Apuntes de testeo
Evaluacion del
valor
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Agile Manifesto

We are uncovering better ways of developing software by doing it and
helping others do it. Through this work we have come to value:

* Individuals and interactions ' over processes and tools
» Mﬂsm over comprehensive documentation
» Customer collaboration over contract negotiation

) * Responding to change  over following a plan
While there is value in the items on the right, we value the items on the left more.

The 12 Principles of Agile
G2: la ) I
metodologia



INnNnovaciones

Offering
(Plataformas)

= Modelo de Negocio

Lo que tiene que ver con la generacion de beneficios;
modelo de ingresos, y estructura de costes

= Servicio
Ofrecer al cliente/consumidor un servicio
superior, una asistencia diferencial

= Red de contactos (network)
Crear redes, comunidades, alianzas, partnerships
para construir valor creciente y sostenible

= Estructura organizativa s Canal

Forma en que las empresas transfieren,
mueven y comunican sus

personas y capital productos/servicios al mercado

= Marca
Las marcas innovadores generan sentido de

pertenencia gracias al cual el cliente siente
estar ligado a una comunidad especial

= Procesos .
Meétodos y procedimientos innovadores para

agilizar y flexibilizar las operaciones y hacer
eficiente el trabajo diario

Estructuracion innovadora y alineacion
engrasada de activos, intangibles,

Dradiirta
Frod

= Customer Engagement

La manera en que la empresa interconecta y
establece vinculos emocionales con sus clientes




Categoria Excelente Satisfactorio Necesita mejoras Rehacer Total de
5 0 Puntos
Duracion Ze nmestra excelente dominic Solo wilizs 1 mimto 30 Solo wiliza 1 mimito del Mo inchryaenlz

|
|
|
|
| |
| del tempo as:igna_lio [_2 :nm.mcs ae__a'md::e d.&'lljm.\];\:l tiemnpo azignade (2 mimites del ];\;.semzci.dn el alavator |
el tatal de 10 zzignados) para azignado (2 mimtos del total | total de 10 azignados) para pitch |
| \COMMIMICAT 51 Propuesta de 10 zsimados) para COMIMICET 51 Propuesta |
1 mediante &l elevator pitch \CONMINICAT 5u propuests mediante el elevator pitch
| mediante el elevator pitch |
Saludo imicial Inicia slevator pitch con Iniciz alevator pitch con Iniciz alavator pizch con el 1i ze presenta |
| prasentacion personal v el presantacidn personal pero nombee del equips personzlmente ni presenta |
- a 1 nambra del equips na 1z dal equipo emprendedor pero no s &l pombre del aguipo
y / [ ry | amprendedor amprendedor presents parsonalments emprendedor 21 inicio dal |
A v alevator pitch |
| 1 | Detecta una Whiestra una necezidad no Whiestra una necezidad no hiuestra una necazidad no Mo nmiestra una necesidad |
\\__‘,/ TL_H () | necesidad no satisfacha y 1a describe en satisfecha v la describe en satisfecha pero no la describe | no satisfecha, v 12 describe
| zatisfecha detalle v en forma mmeérica detzlle pers 1o an farma en datalle ni an farma en datalle ni an farma |
mmETica TOmETica. numSTica |
' TOTAL DE FUNTOS ELEVATOR PITCH |
Identifica al Early Identifica los segmentos que Tds 3 los segmentoz que | Identifica los segmentos gue Ho ideatifica o= .
Adapter astarian dispuestos 3 pagar por estarian dispuestos 3 pagar estarizn dispuestos a pagaTpor | segmemtos que estarian
1z solucidn, los describe par 12 solucion, los describe | 1z solucion, pero na los dispuestos a pazar por la
adernadarnente ¥ ooamtifics el adzcuadarmente pero no =alucidn, no los describe
temafio de dicha demanda cuantifica sl tamzfio de dicha 8 adernadamente ni
dispanible demanda dizpanible d.ema:tda dispanible cuantifica el tamadio de
dicha demanda disponible
Identifica la Emmnera al menos tes Emumera zalo dog Emmmera soloum ¢ Mo epumers competidores
competencia competidares que actualmenta competidores que ) que acrualments da 2 que actualments dan
dan zolucion a dicka demanda actzalmente dan solucion & dichs demanda zalucion a dicha demands

Propuesta de valor

Emancia en fomms o ala

dicha demanda

Zolo 2lgo de L2 iformaciin

1 hay um plan claro de

\COMO 5§ POSICIona ¥ como se

nesvitas & itilicas han sido

proguesta de valor que da asti organizado en fonma clara | como presentar la
aspuesia a la necesidad no v lagica. Usnzlmente las piezas | infonmaciin
sztizfacha Dlestacs 1z diferencia de mformacion parecen faera
«con 13 competenciz de lnzar
Sa diferencia de la Minestra en 1 mapa parceptizal Tamafio del texto, color, Lz eleccian de tamanio del

texto, colar, negritas &

competencia — : ! - 2
diferancia de 13 competencia elagidos cuidadosarnente para italicas hacen pury dificil
complementar &l captenido. leer ] comtenida
Puade ser un poco dificil leer
Uzahilidad El disefio da la solucian Lz presentacion tiene 1mo o La presentacion tiene mmo o La presentacion tiene mas
proguesta penmite g0 u=0 con dos errores de ortografia dos errores gramaticales paro de dos arrares de ortografis
. farilidad por parts dal uznario pero B erores Framaticzles | no armr& de ortosrafia /o errores sTarmaticalss
Factibilidad Exizte tarnologia de bajo coste | Existe tacnologia de bajo iz de alto coste | Existe tecnologts de als
v accesihle para poder constroir | costo pero ng estd accesibla ara poder costo qie no estd acs
1z selacicn propussta para podar constnir la constrir la sobucidn propuesta | pera poder construir Ia
solucidn propuesta salucidn propuests
TOTAL DE PUNTOS PROPUESTA DE NEGOCIOS
Exactitud del El comtenido de todz La La mayar parte del contenida E.]c:u.temdu s confirzo o
Comtenide prasantaciin es swacto. Mo hay de la presentacidn es exacts
arrares detectables pemha\ una parte da la
informarion que cienamante
1o loes
Secuencia de la La informaridn estd arzanizada Solo alza de 1a mformacidn Mo hay um plan claro de
e an formea clara v 1gica. Ea facil esti organizado en forma clava | cmo presentar la
anticipar lo que sigue v lagica Usnzlmente las piezas | informacica
o dos piezzs de informacidn | de informacion parecen faera
parecen fivera de hugar die hezar
Formateo del texto Comrectz elaccidn de tamafio del | Comrects eleccion de tamatio | Comrectz eleccion de tematio La eleccion de tamatio del
texzto, colar del texto v color del del texmo, color del tesmo para texzto, colar, 1.=£m:=_=
. fondo para Bl lectura v facil lactura v contenida. italicas hacen nuny i
comtenido. Thistraciones Ilhhacmne: no relacionadas lear el comtensdo.
complementan o aclaran complementan o aclaran con el tema o distraen 12 Tlustraciones no
conceptos «conceptes. El colar de fondo | atencion. El colar de fondo relacionada: con &l tema o
dificulta la lechura dificults Ia lechra. distraen la stencidn. E1
colar de fondo dificulta la
lectara
Cramstica v La presestac om o tiene arares | La presentacion iene 1mo o La presentacion tiene mmo o La presentacion tiene mas
ortografia de gramitica u ortogrificos dos errores de ortografia dos errores gramaticales paro de dos arrares de ortografis
Pero no ervores Eramsticales | no arrores de ortesrafia /o errores sTarmaticalss
Duracion de la Se mmiestra encelente dominio La duracidn superd =n 1 La duracicn superd en 2 La duracicn superd en s
prezentacién del tiempo asiznado (10 minnto o menes &l tempo minutos &l tiempo asiemado (10 | de 3 mimmas el termpa

mMinutes) para mostrar el
material asiFnado

asiznade (10 mimitos)

mimatos)

asigrado (10 mimtos)

TOTAL DE PUNTOS DISENO DE LA PRESENTACION




