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~ ESTRATEGIAS PARA LA INTRODUCCION DE NUEVOS PRODUC @é
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Impulso del
mercado ecnologia

e Desarrollar lo que e Estrategias para la e Desarrollar lo que
se puede vender introduccion de se puede hacer
e Foco en |la nuevos productos e |I&D

necesidad del e |&D, Operaciones, e Operaciones
cliente Mercadotecnia

e Mercadotecnia trabajan de forma
interpreta el colaborativa

mercado

e Tecnologia
disponible

e Mercadotecnia
crea el mercado
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: 4.Construccion
preliminar | del prototipo

6. Diseno
definitivo

7. Produccion
del producto

5. Pruebas
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. _ Desarrollo

Universidades . Pruebas

Centros de -

Investigacion

Comercializacion
Alta .
‘ Direccion, !

personal,
proveedores Evolucién del proyecto

Numero de ideas




EL PROCESO DE DE

Marketing

|
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2. Seleccion del producto

Finanzas

Financiamiento
Rentabilidad
Riesgo
Duracién del ciclo de vida
Margen esperado

VAN - TIR

SARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS

Operaciones

Factibilidad técnica

Costos de produccion

—

Disponibilidad de insumos y MP

o




EL PROCESO DE DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS

A

2. Seleccion del producto

Test de ajuste de un nuevo producto

Producto 1

Producto 2

Producto 3

Marketing

Potencialidad del mercado

1

2

Sinergias con productos existentes

\ 3

Competencia (actual y potencial)

Relacién necesidad/precio

Confiabilidad

Calidad

Disponibilidad

Finanzas

Capital inicial

Financiamiento

Rentabilidad

Riesgo

Duracion del ciclo de vida

Margen esperado

VAN

TIR

Factibilidad técnica

Costos de produccion

Disponibilidad de insumos y MP

Operacione
S

Know-how
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4. Construccion del prototipo
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~* producto o servicio a disefiar .
e de la industria de referencia
e de la percepcion del mercado

* |a disponibilidad
® recursos, ventajas objetivas, etc.

e validar los supuestos
e estimaciones consideradas en las etapas anteriores.
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- e Analizar inconvenientes del escalado
‘ o ~ . :
Peso - Tamano
Transporte — Montaje

Lay out



5. Pruebas




EL PROCESO DE DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS

Incorporacion de cambios y
ajustes

* Hojas de datos de disefio

Desa rrO”O de Ia * Especificaciones

“documentacion completa del - Tecnologia de proceso
. ~ ) ® Parametros de calidad
disefo

* Procedimientos de prueba del rendimiento

L

Pruebas adicionales para
asegurar el desempeno del
producto final

. . M d
\\ll Otras pruebas y validaciones ;>
|
|
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