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Matriz ponderada

Familia Factor Ponderación
Calificación
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Potencialidad del mercado
Sinergias con productos existentes

Competencia (actual y potencial)
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Capital inicial
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Rentabilidad
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Margen esperado
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Costos de producción

Disponibilidad de insumos y MP

Know-How
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PRELIMINAR
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COSTO
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Prototipo a escala Prototipo 1:1

1 2

Plantas piloto

3

CONTRUCCIÓN 
DEL 

PROTOTIPO

• Tener en cuenta el producto y la industria
• Deben permitir la validacion de supuestos y estimaciones realizadas
• Materiales definitivos



PRUEBAS

Compatibilidad con 
operaciones

Desempeño comercial
Desempeño del 

packaging

Desempeño técnico Pruebas del proceso



Hojas de datos, especificaciones técnicas, parámetros de 

calidad, procedimientos de prueba

Inscripción del producto en entes gubernamentales para 

evitar copias y problemas legales (cuando sea necesario)

Documentación 
de diseño

Patentamientos

DISEÑO 
DEFINITIVO*



PRODUCCIÓN 
Y

COMERCIALIZACIÓN



Expandir la posición de la 
empresa en el mercado 
aumentando utilidades

CAPTACIÓN 
DE MERCADO

VARIEDAD PRODUCCIÓN

Aumentar las opciones 
para los clientes 

VENTAJAS DESVENTAJA

Se dificulta programar la 
producción; el control de 

stock de insumos y 
producto terminado

STOCK

Se reduce el número  
de insumos en stock 



Economía 
Circular

Modelo Lean Start 
Up

Percepción de valor por parte del 
cliente-> ciclos cortos, con 
constantes validaciones, para 
reducir costos

Diseño 
ecológico

Diseño con planificación que 
busca minimizar residuos y 
prolongar la duración en la 

cadena de valor 

Utilizar materiales reciclados, 
reciclables, compostables
No utilizar materiales 
contaminantes y tóxicos

NUEVAS TENDENCIAS



MUCHAS GRACIAS
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