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POLITICO

Gobierno
Clima Politico
Conflictos
Iniciativas
Ayudas

ECONOMICO

Tendencias
Crisis
Ciclos

Politicas de
Innovaccion

Tipos de cambio
Tipos de interés

SOCIAL

TECNOLOGICO

TiC

Patentes
Acceso
tecnoldgico
Infraestructuras
Investigacion

ECOLOGICO

Problemas
medicambiente
Procesos

produccion
Consumo

Politicas
medioambiente
Tipo de consumo

LEGAL

Legislacién
Derecho
internacional
Reglamentacion
nacional
Decretos locales
Regulacion
Precios
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5 FUERZAS DE PORTER

Amenaza de los
nuevos entrantes

Poder de negociacion
de los proveedores

COMPETENCIA
EN EL MERCADO

02
Rivalidod entre los empresos

o

Poder de negociacion Amenaza de
de los clientes productos sustituos






TASA DE CRECIMIENTO DE LA INDUSTRIA
Y/O DEL MERCADO

ALTO

BAJO

20%

15%

10%

5%

0%

ESTRELLA

Alta inversion y Alta
participacion
(rentabilidad)

INTERROGACION

Requieren mucha inversion y
su participacion es
nula/negativa

VACA

Generan fondos y

PERROS

Baja participacion. Y

utilidades genera pocos fondos
5 0.5 0
FUERTE DEBIL

PARTICIPACION RELATIVA DE LA UEN (O EMPRESA) EN
EL MERCADO
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® Dashboard @ m Programas esenci... What is Creative P... ﬂ Jazz de lo mejor! v... @ « Map Of World Hap... @ The Rock Radio @ JAZZRADIO.com -... (3 Todos los

Nuestro Retreat de arquitectura impactante esta ubicado en la cima de una
colina con vistas panoramicas al Parque Vik: Sus lujosas y originales .
habitaciones te invitan a un descanso y e'x‘periencia Unica para todos tus
sentidos.

@ Mantén la Barra Espaciadora para ver el Video
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