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STORYLIVING



¿Qué es el
Storyliving?

 Es una estrategia inmersiva que sitúa al usuario como
protagonista, generando experiencias memorables, emocionales
y auténticas con la marca. Permite que los consumidores vivan

la historia.



Aplicaciones

REALIDAD VIRTUAL (VR) Y AUMENTADA (AR)

IKEA Place permite
visualizar muebles en tu

casa antes de
comprarlos.

Resultado: Mayor
confianza y decisión de

compra.



Aplicaciones
EVENTOS INMERSIVOS Y POP-UPS TEMÁTICOS

La serie “Stranger Things”
de Netflix creó

experiencias inmersivas
en distintas ciudades.

Resultado: Alta
viralización y conexión

emocional con la marca.



Aplicaciones
GAMING Y MUNDOS VIRTUALES

Marcas como Gucci, Nike
o Balenciaga ya están en
el metaverso, permitiendo

que los consumidores
interactúen con sus

productos en entornos
digitales



Aplicaciones
MARKETING PERSONALIZADO EN REDES SOCIALES

A través de contenido
generado por el usuario

(UGC), las personas
comparten cómo viven

una marca,
transformándose en

embajadores naturales.



Datos Curiosos
e Impacto Real

El 72% de los consumidores afirman que prefieren gastar en
experiencias antes que en productos (Fuente: Eventbrite).

Las experiencias inmersivas aumentan el recuerdo de marca
en un 70% más que la publicidad tradicional (Fuente: Forbes)

El 80% de los jóvenes millennials y Gen Z buscan marcas que
les permitan "vivir" una historia, no solo consumirla.



Ejemplo
NIKE



Ejemplo
WALT DISNEY WORLD



Muchas
Gracias


